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Préambule

L’audiovisuel est au cceur de profondes mutations. Les voies d’acces a la télévision et a la radio, de
méme que les modalités de leur consommation, se diversifient ; 'accés aux « offres multichaines »
se généralise ; le nombre d’acteurs économiques intervenant dans le secteur, qu’ils soient éditeurs
ou distributeurs de service de télévision et de radio, se multiplie.

La disposition de données de cadrage est indispensable a qui souhaite mieux comprendre les
evolutions que chacun de nous peut constater. Avec la publication réguliere des « chiffres clés de
I'audiovisuel francais », le Conseil supérieur de I'audiovisuel entend contribuer a une meilleure
perception des dynamiques du secteur.

Les « chiffres clés » feront I'objet d’'une publication semestrielle. lls bénéficieront de compléments et

de perfectionnements progressifs. Les suggestions des lecteurs, gu’ils soient professionnels,
universitaires, observateurs, auditeurs ou téléspectateurs, seront naturellement prises en compte.

Michel Boyon, Président du CSA
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Télévision
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Equipement et multi-équipement en télévision des fo  yers:=S ..

La quasi-totalité des foyers francgais sont eéquipés d 'au moins un poste de télévision (97,4% en
2007). Le multi-équipement progresse.

97,4%

93,6% 93,6% 95,4% de foyers équipés TV
de foyers équipés TV de foyers équipés TV de foyers équipés TV
0 54,8%
55,9% 55,6% 54,4%

2000 2002 2004 2006

B Foyers multi-équipés Foyers mono-équipés

Source : Médiamétrie — L’Année TV 2006.
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Répartition par vecteur des foyers accédant a une of  fre C@A
multiCha,I\ne CONSEIL SUPERIEUR DE L'AUDIOVISUEL

Le nombre de foyers bénéficiant d’'un accés a une off  re élargie, gratuitement ou sur abonnement,
a été multiplié par trois depuis 2001. Pres des deux tiers des foyers francais équipés TV
accedent désormais a 15 chaines et plus.

ADSL

17%
39% 13% 45%
Satellite
61%

Satellite

25%
2001 2007
environ 5,1 millions environ 15,5 millions
de foyers de foyers

Base : foyers recevant 15 chaines ou plus.
Sources : opérateurs, estimations CSA. ADSL : estimations du nombre de foyers bénéficiant d'une réception effective ; satellite : nombre de foyers

abonnés a une offre de télévision payante par satellite ; cable : estimation du nombre de foyers souscrivant a un abonnement individuel
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Progression de la couverture TNT QQ[A_
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100% +

fin 2008
- 89%
fin 2007 J
85%
80% -
mars 2007
octobre 2006 70%
66%
juin 2006
60% - 58%
octobre 2005
50%
40%

mars 2005
35%

20%

0%

En pourcentage de couverture de la population métropolitaine par le réseau de diffusion hertzien terrestre
Source : CSA
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Progression de I'équipement de réception TNT Cg[
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A fin décembre 2007, plus de 7 millions de foyersf  rancais sont équipés d’au moins un
adaptateur TNT, soit 28,2% des foyers équipés de té lévision, ce qui correspond a 15,6 millions
d’individus de 4 ans et plus.
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Source : Médiamétrie - Médiamat —

885
JB’G% 6’1%
0 T T T

Nombre de foyers (en milliers)

1842

1 507

7,4%

En % des foyers équipés TV + 100%
7 094

5908 T 80%
5031
4 257 T 60%
3 167
L 40%
2 401
8,2%
3,5% 1 20%
0,0%
6,9%
2,7%
9,7%
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Oct-nov-déc  Janv-fév-mars  Avr-mai-juin
2005 2006 2006

Sept-oct 2006 Nov-dec 2006 Janv-mars 2007 JuHIet 2007 Octobre 2007 Janvier 2008

m Foyers équipés d'au moins un adaptateur TNT En % des foyers équipés TV
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Durée d’écoute par individu (DEI) de la télévision

CSA
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En 2007, chaque résident en France métropolitaine,
a regardé la TV en moyenne 3 heures et 27 minutes pa

207 mn 208 mn

204

193 190193

4 anset+ Hommes

2000 2001 2002 2003

équipé d’au moins un téléviseur,

r jour.
230 mn
220 mn
223225923 %%°
17
209
%6 204 203 199

Femmes Ménageres - 50 ans

2004 m 2005 m 2006 m 2007

Source : Médiamétrie - Médiamat — Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés — Reproduction interdite

*La journée de mesure d'audience commence a 3h du matin et dure 24h



Consommation de télévision au sein des foyers TS/
m u Iti Ch aTn eS payants CONSEIL SUPERIEUR DE L' AUDIOVISUEL

Depuis 2001, les chaines thématiques ont gagné pres  de 5 points de parts d’audience.
Sur la derniére année, elles sont restées stablesa  36% de PDA.

Individus &gés de 4 ans et + abonnés a une offre éla  rgie

fév/aolt 01 déc 01/juin 02 déc 02/juin 03 déc 03/juin 04 déc 04/juin 05 déc 04/juin 06 janv 07/juin 07

" Parts d'audience de I'ensemble hertzien m Parts d'audience de I'ensemble des chaines de compl  ément

Source : Médiamétrie - MédiaCabSat — Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés — Reproduction interdite
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Audience moyenne de la télévision en 2007 QSA
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On observe deux pics d’audience quotidiens, a 13h15 et 21h15. En semaine et le dimanche, plus de
44% de la population est devant son poste de télévi  sion a 21h.

===De [undi & vendredi = | e samedi = | e dimanche

50 4

Individus agés de 4 ans et + - 1/4h par 1/4h

Source : Médiamétrie - Médiamat — Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés — Reproduction interdite



Evolution des parts d’audience (PDA) des chaines CSA
de télévision depuis 1995

On observe une tendance a la baisse de toutes les ch  aines hertziennes historiques et une
hausse spectaculaire de « l'offre alternative » représ  entée notamment par les chaines de la
TNT comptabilisées dans le poste « Autres TV » (+ 3,7  points de PDA en 2007).

Depuis janvier 2007, Médiamétrie isole, dans I'ensemble « Autres TV », les chaines de la TNT gratuite des
autres chaines thématiques, régionales, locales et étrangeres. Réalisant 3,6% de PDA en janvier 2007, les
chaines gratuites de la TNT sont a 8,3% en décembre, soit une progression d’environ 110%.

40 - Lundi-dimanche, 3h-27h*, Individus &gés de 4 anset  +

\
\

35

30

25

20 - T 18.1% E

17,5%
14,1%E

_— ———— 11,5904

6,5% E

e 3 .49 LIS 4
3.2% arte

15 4

10

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

*La journée de mesure d’audience commence a 3h du matin et dure 24h.

** | e poste « Autres TV » est constitué de l'audience des chaines de la TNT (Télévision Numeérique Terrestre), des chaines
locales, régionales, étrangéres ou thématiques et des services interactifs.

Source : Médiamétrie - Médiamat — Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés — Reproduction interdite



Parts d’audience mensuelles des chaines de C@[
télévision CONSEIL SUPERIEUR DE L' AUDIOVISUEL

L’ensemble « Autres TV » enregistre une croissance sup  €rieure a 7 points en 2007,
notamment sous I'effet de la montée en puissance de s nouvelles chaines de la TNT.
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Source : Médiamétrie - Médiamat — Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés — Reproduction interdite

*La journée de mesure d'audience commence a 3h du matin et dure 24h



Evolution des parts de marché publicitaires des gran
medias

as CSf
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De 2003 a 2007, Internet a connu une trés forte mont
de la radio ainsi que, dans une moindre mesure, de

€e en puissance, au déetriment de la presse et
la publicité extérieure et la télévision.

CIHEMA CINEMA CIHEMA
1% 15 1%
PUBLICITE MEDIA PUBLICITE MEDIA PUBLICITE MEDIA
EXTERIEURE EXTERIEURE EXTERIEURE
13% 13%

INTERHET PRESSE
2% PRESSE g PRESSE 9%
6% 4% INTERHET
36% 13%
RADIO
16%
RADIO
16%
RADIO
19%

TELEVISION
32%

TELEVISIOH
30%

TELEVISIOH
29%

— Copyright TNS Media Intelligence — Tous droits réservés — Reproduction interdite



Part de la télévision dans les investissements C:SQA
pu inCitai reS CONSEIL SUPERIEUR DE L' AUDIOVISUEL

Le marché publicitaire a atteint, en 2007, 23,5 mill  iards d’euros bruts, dont 6,7 milliards générés
par la télévision. Bien que les recettes TV progres  sent régulierement, la part de ce média dans le
total du marché diminue continuellement, passant de 32% en 2003 a 29% en 2007.

23,5Mds €
22,1 Mds €

19,5 Mds €
18,5 Mds €

16,8 Mds €

Autres
meédias
16,8 Mds €

Autres
medias
BaEE 15,8 Mds €
medias

13,7 Mds €

Autres
meédias
12,7 Mds €

Autres
medias
11,4 Mds €

(71%)
{(71%)

(70%)

(68%) (69%)

TV
6,3 Mds €

TV
5,7 Mds €

TV
5,8 Mds €

TV
5,4 Mds €

2003 2004 2005 2006 2007

— Copyright TNS Media Intelligence — Tous droits réservés — Reproduction interdite



Evolution des parts de marché publicitaires selonle s (T§/1
Ca.tégzorles de ChaTneS de téIéVISion CONSEIL SUPERIEUR DE L' AUDIOVISUEL

De 2003 a 2007, les investissements publicitaires (m  esurés en données brutes) aupres des
chaines de télévision thématiques ont fortement aug menté. Le lancement de la TNT a
accéléreé cette tendance : entre 2006 et 2007 les res  sources publicitaires des chaines
nationales historiques sont restées stables (+0,5%) tandis que celles des chaines
thématiques et des nouvelles chaines de la TNT ont  progressé de 47%

+6,5%

+0,5%

+47%

— Copyright TNS Media Intelligence — Tous droits réservés — Reproduction interdite



Parts de marché publicitaire des chaines CSA
hertziennes analogiques CONSEIL SUPERIEUR DE L'AUDIOVISUEL

De 2003 a 2007, la part des investissements publicit  aires captés par TF1 et M6 a progresse,
atteignant respectivement 55% et 24%, au détriment  de France Télévisions, dont la part des
recettes publicitaires a sensiblement baissé (de 35% a 29%).

drrafry - | 'E DE =N CANAL+ DE

— Copyright TNS Media Intelligence — Tous droits réservés — Reproduction interdite



Coduts de grille des grandes chaines gratuites

CSA
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2006
947 M€

2006

778 M€ 2006

7565 M€

2001
643 ME

2006
273 M€

2001
69 M€

TEIR - |

Hors colt de la Coupe du Monde de football
Données arrondies a l'unité
Source : comptes sociaux

2006
2001 239,2 M€
204 M€
2006
108 M€
arte
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Chiffre d’affaires des grandes chaines gratuites CSA
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2007
1718 M€*

*Premiers chiffres

daffaires 2007 2006
1128 M€ 2006
1177 M€
2001
2001 1036 ME
973 ME
2007
5001 676 Me*
2006
2001
314 Me 356,6 M€

2001 2006
136 Me 190 M€

E arte




Les investissements des chalnes de télévision Cgé[

d anS Ia p rod u Ctl O n CONSEIL SUPERIEUR DE L' AUDIOVISUEL
241 M€

194 M€ M dont production inédite
Investissements dans
la production ' 130 M€
d’oeuvres
audiovisuelles 59 Me s M
d’expression originale
francaise et 48 M€
européennes I I I I

4 < - CANAL+

191 M€

Investissements dans

la production

d’'ceuvres

cinématographiques

d’expression originale

francaise et 48 M€

européennes 32 M€

20 M€ 14 M€

2003 2004 2005 2006 2003 2004 2005 2006 2003 2004 2005 2006 2003 2004 2005 2006 2003 2004 2005 2006

0 %$ 1 TFI E E [



Positions des acteurs de la télévision hertzienne

CSA
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Les télévisions hertziennes locales en métropole CSA
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Nom de la chaine autorisée

Chiffre d’'affaires 2006 en milliers d’euros 2007 2007 2007 2007 2007

% Cinaps TV
2007 Canal 32 (Troyes)
2001
; 628 K€
Angers 7 Lm TV Sarthe Cityzen TV Orléans TV Télé Bocal
2007 2005 2007 2007 2007
Clermont 1 ére
TV Rennes 4230&:
2006
TV Tours TL7 (Loire)

2006 2003
447 K€

Télé Nantes / Nantes 7
2004
135 KE/ 677 KE

TV8 Mont-Blanc

(Savoie & Haute-Savoie)

BIP TV 2:(?20 ?<€
2006 Canal 15 L
(La Roche-sur-Yon) Télé Lyon Métropole
2007 (TLM)
1988
Télé 102 (Sables d'Olonne) 4192 K€

1999

108 K€ TéléGrenoble
TV Vendée / i 2005
2007
Télé Sud Vendée ."I —A = Tele Locale Provence

(Lugon) / n (Lubéron)

1999 TV7 Bordea :{\ A 4fJ : 2003

r ux g ) 96 KE

2000 //
2203 K€ S Tele Paese
2006
Télé Toulouse (TLT) ) Télé Miroir (NTmes) .
Données CSA 1987 7L Mggtopglller 2005 LCM 2I\ﬁ)a(l)r;enle
(Hors France 3 régions) 3 714 KE 124 K€
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Les telévisions hertziennes locales outre-mer Cg[x
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Nouvelle i .
Caledonie ! L]

Données CSA !

(Hors RFO)
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La durée d’eécoute de la radio par auditeur Qg[x
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200 -

195 -

190 -

185 -

180 -

175 -

170 -

165 -

_Durée d'écoute quotidienne moyenne par auditeur

189

178

174

Novembre/décembre 2000 Novembre/décembre 2002 Novembre/décembre 2007

Source : Médiamétrie — 75 000+ Radio puis 126 000 Radio a partir de janvier 2005 — Copyright Médiamétrie -

PO Ao _ P : A partir de novembre/décembre 2000 : univers 13 ans et +
Tous droits resenes Reproductlon interdite A partir de novembre/décembre 2002 (inclus) : univers 15 ans et +
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Localisation de I'écoute de la radio Qg[x
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Individus &geés de 13 ans et + (5h-24h) en 2006/2007

Lundi-Vendredi - 3
4% m Adomicile

15 jours
| m En voiture
| ™ Au travall
Week-end - 8 jours 5,7%
Autre

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Source : Médiamétrie — L'Année Radio 2006-2007 — Copyright Médiamétrie — Tous droits réserves — Reproduction interdite
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Les 8 meilleures audiences cumulées de la radio Qg[x
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Audience cumulée : pourcentage de personnes ayanté  couté une station au
moins une fois dans la journée (lundi-vendredi, 5h-  24h)
16 - :
Univers 15 ans+ Univers 13 ans+
15 - : _
146% XL

LES INDEPENDANTS
Tou, 10

14 | i

13

12 4

11 ~

10

Novembre/décembre 2000 Novembre/décembre 2002 Novembre/décembre 2007

Le groupement "Les Indépendants” est composé de 113 stations en décembre 2007,

Source : Médiamétrie — 75 000+ Radio puis 126 000 Radio a partir de janvier 2005 — Copyright Médiamétrie —
Tous droits résernvés — Reproduction interdite

A partir de novembre/décembre 2000 : univers 13 ans et +
A partir de novembre/décembre 2002 (inclus) : univers 15 ans et +
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Les 8 meilleures parts d’audience de la radio QSA
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Part daudience : part que représente le volume dé  coute dune station
dans le volume global découte du média radio (lund  i-vendredi, 5h-24h)

15 4
Univers 15 ans+ : Univers 13 ans+
14 - o :
13 - \ — 13,1%m
11 -
10 - ~——_ 98% Lo
9 . —
8,7%
8 -
7 :
i 6,6%
6 - ] — . 5,6% g
5 5,5%@
: 4,9% T
4 B H INFO TALK SPORT
3 |
2 _
1 _
7Novembre/décembre 2000 Novembre/décembre 2002 Novembre/décembre 2007

Le groupement "Les Indépendants” est composé de 113 stations en décembre 2007 partir de novembre/décembre 2000 : univers 13 ans et +
A partir de novembre/décembre 2002 (inclus) : univers 15 ans et +

Source : Médiamétrie — 75 000+ Radio puis 126 000 Radio a partir de janvier 2005 — Copyright Médiamétrie —
Tous droits réservés — Reproduction interdite



Les audiences cumulées des radios genéralistes et @@A
d’information CONSEIL SUPERIEUR DE L'AUDIOVISUEL

Audience cumulée : pourcentage de personnes ayanté  couté une station au moins une fois

dans la journée (lundi-vendredi, 5h-24h)
Univers 15 ans+ Univers 13 ans+
g /
: —— 8&% info
; o gl o
" Novembre/décembre 2000 :Novembre/décembre 2002 Novembre/décembre 2007

Source : Médiamétrie — 75 000+ Radio puis 126 000 Radio a partir de janvier 2005 — Copyright Médiamétrie —

Tous droits réserves — Reproduction interdite A partir de novembre/décembre 2000 : univers 13 ans et +
A partir de novembre/décembre 2002 (inclus) : univers 15 ans et +



Evolution sur un an de la part d’audience des C@A

22

20

i8

16

14

iz2

10

prinCIDaux groupes radIOphoniqueS nationaux CONSEIL SUPERIEUR DE L' AUDIOVISUEL

Part d'audience : part que représente le volume d'é  coute des radios
d’'un groupe dans le volume d'écoute global du média radio (lundi-vendredi, 5h-24h)

france
20,3%0 7/ L
| 19,5%0 , ,
18,9% >< R!:!:u P
| 18,2,
\ 16,9%6 ﬂ
GROUP
| 14,3%06
13.7% @ lagardere active
Novembre- Janvier-mars Avril-juin 2007 Septembre- Novembre-
decembre 2006 2007 octobre 2007 decembre 2007

PDA, en 20, lundi-vendredi, 5h-24h, 13 ans et +

NB : on retient pour cet indicateur les groupes possédant au moins deux réseaux nationaux, a I'exception de NextradioTV dont la station BFM n’est pas

souscriptrice du Mediamat.

Source : Médiamétrie — 126 000 Radio — Copyright Médiamétrie — Tous droits réservés — Reproduction interdite
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Répartition des radios et des frequences par catego rie Qg[x
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Opérateurs Fréquences

Catégorie E : services nationaux
généralistes

Catégorie D : services nationaux
thématiques

Catégorie C : services locaux ou
régionaux diffusant un
programme national

Cateégorie B : services locaux ou
régionaux indépendants

Catégorie A : services associatifs
éligibles au fonds de soutien

Données CSA au 31/12/2006



Le marcheé de la publicité radiophonique nationale

| (#S % B')#% % O)*$+$ oos$ 1

o) % | ;$: B, $ < @' /% -

Autres : MFM, Sud Radio-WIT FM, Radio Classique, MFM

— Copyright TNS Media Intelligence — Tous droits réservés — Reproduction interdite



Les principaux groupes radiophonigues nationaux

Groupes
©

Antennes




